
WELKOM!



LESDOEL

In deze presentatie vind je uitleg over doel en 
publiek bij het schrijven of spreken van een 
tekst

• Je kent verschillende tekstdoelen en soorten 
publiek. 

• Je kunt een tekst schrijven die je hierop aanpast.



WELKE VERSCHILLEN KUN JE 
BEDENKEN TUSSEN DEZE BLADEN?



ER BESTAAN VEEL VERSCHILLENDE SOORTEN 
TEKSTEN… WAT VRAAGT DAT VAN DE 

SCHRIJVER VAN EEN TEKST?



SOMMIGEN TEKSTEN KRIJGEN VEEL (SOORTEN) 
MENSEN TE LEZEN. OOK IS EEN TEKST SOMS VOOR

EEN SPECIFIEKE GROEP GESCHREVEN. 

WELKE MENSEN HEBBEN MET JOUW EVENEMENT TE MAKEN? 
EN TOT WIE RICHT J I J JE  IN JOUW BETOOG? 



TEKST SCHRIJVEN

WAAR ZOU DE SCHRIJVER OP MOETEN LETTEN? 



DOEL EN PUBLIEK

• Publiek → stem je taalgebruik af

• Wie gaat de tekst lezen?
(leeftijd/geslacht/niveau van mogelijke lezers)

• Wat weet mijn publiek en wat niet?

• Wat vindt mijn publiek interessant?

• Lay-out! (Krantje van een kinderdagverblijf vraagt iets 
anders dan brochure van de Rabobank)

• Tekstdoelen

• Wat is het belangrijkste schrijfdoel?

• Welke info heb je nodig om dat doel te bereiken?

• Hoe presenteer je de info om dat doel goed te 
bereiken?

Je houdt dan rekening met het publiek en je schrijfdoel.



BESCHOUWENDE TEKST
= LEZER EEN MENING LATEN VORMEN



TEKSTDOEL?

 Informeren

 Instrueren

Amuseren

Overtuigen

Beschouwen

Activeren
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INDELING BOUWPLAN

1. Onderwerp van de tekst

2. Deelonderwerpen (alinea’s)

3. Uitwerking per deelonderwerp (alinea)

4. Slot 

5. Sterke slotzin

6. Maak de lezer aan het begin al nieuwsgierig

7. Spreek de lezer aan

8. Pakkende titel

Tip: verbind de onderdelen ‘lekker’ aan elkaar.  Varieer daarvoor in woordgebruik. Je kunt ook 

signaalwoorden gebruiken (ook, verder, bovendien, ten eerste/ten tweede, daarom, bijvoorbeeld enz.)

Puntjes op de i door:



FORMEEL EN INFORMEEL 
TAALGEBRUIK 

→ BEDENK DE ‘ANDERE’ VARIANT
B E D E N K  V O O R  H E T  F O R M E L E  W O O R D  E E N  I N F O R M E L E ,  E N  A N D E R S O M .

• Beste

• Gauw

• Jammer genoeg

• Uitleggen

• Bedankt alvast

• Onlangs

• Verzoek

• Met betrekking tot

• Bij voorkeur

• Met vriendelijke groet



FORMEEL EN 
INFORMEEL 

TAALGEBRUIK

• Beste geachte

• Gauw spoedig

• Jammer genoeg tot mijn spijt

• Uitleggen toelichten

• Bedankt alvast    bij voorbaat (hartelijk) dank

• Onlangs een tijdje geleden

• Verzoek vraag

• Met betrekking tot over

• Bij voorkeur het liefste

• Met vriendelijke groet Groetjes



Een zakelijke tekst heeft een van deze doelen: ___________,  ___________,  ___________,  ___________ en 

____________. De personen voor wie een tekst is geschreven noem je het ___________. Het doel van een tekst en de 

beoogde lezersgroep bepalen de _____________ van de tekst; voor het schrijven bepaal je welke informatie voor de lezer 

(waarschijnlijk) bekend is en welke informatie je nodig hebt om je doel te bereiken. Ook in je ______________ houd je rekening 

met doel en lezers: je woordkeuze is van een aangepast niveau en sluit aan bij wat je met de tekst wil bereiken. 

Om een tekst aantrekkelijk te maken voor lezers is een goede _________ van groot belang. Door voldoende __________ in te 

voegen en door per deelonderwerp een nieuwe __________ te beginnen wordt de tekst veel overzichtelijker. Daarnaast kunnen 

ook titels voor onderdelen in van de tekst (zogenoemde ____________) de lezer houvast bieden.

Ook is de manier waarop schrijvers een tekst _______________, dus hun zinsopbouw en woordkeuze, van grote invloed op de 

lezers. Zo wordt een tekst met veel passieve zinnen vaak als onpersoonlijk ervaren. Wanneer keer op keer hetzelfde woord wordt 

gebruikt en er dus een geringe _____________ in woordkeuze is, zullen lezers ook snel afhaken.

Bij een bepaald schrijfdoel kies je het  ___________ die daar het best bij past. Je schrijft een e-mail als je iemand snel iet wilt laten 

weten en een zakelijke brief voor een formeel verzoek. Ieder tekstsoort heeft zijn eigen ___________. Langere teksten bestaan

over het algemeen uit drie delen: __________, __________, en ____________. Het maken van een _____________ voor je 

begint te schrijven helpt je om je tekst een duidelijke structuur te geven. 



Een zakelijke tekst heeft een van deze doelen: informeren, instrueren, activeren, overtuigen, beschouwen, 

amuseren. De personen voor wie een tekst is geschreven noem je het publiek. Het doel van een tekst en de beoogde 

lezersgroep bepalen de inhoud van de tekst; voor het schrijven bepaal je welke informatie voor de lezer (waarschijnlijk) 

bekend is en welke informatie je nodig hebt om je doel te bereiken. Ook in je taalgebruik houd je rekening met doel en 

lezers: je woordkeuze is van een aangepast niveau en sluit aan bij wat je met de tekst wil bereiken.  

Om een tekst aantrekkelijk te maken voor lezers is een goede lay-out van groot belang. Door voldoende witregels in te 

voegen en door per deelonderwerp een nieuwe alinea te beginnen wordt de tekst veel overzichtelijker. Daarnaast kunnen 

ook titels voor onderdelen in van de tekst (zogenoemde tussenkopjes de lezer houvast bieden.

Ook is de manier waarop schrijvers een tekst formuleren (dus hun zinsopbouw en woordkeuze) van grote invloed op de 

lezers. Zo wordt een tekst met veel passieve zinnen vaak als onpersoonlijk ervaren. Wanneer keer op keer hetzelfde woord 

wordt gebruikt en er dus een geringe variatie in woordkeuze is, zullen lezers ook snel afhaken.

Bij een bepaald schrijfdoel kies je het tekstsoort dat daar het best bij past. Je schrijft een e-mail als je iemand snel iet wilt 

laten weten en een zakelijke brief voor een formeel verzoek. Ieder tekstsoort heeft zijn eigen opbouw. Langere teksten 

bestaan over het algemeen uit drie delen: inleiding, middenstuk en slot. Het maken van een bouwplan voor je begint te 

schrijven helpt je om je tekst een duidelijke structuur te geven. 



Lekker 
gewerkt!


